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VIVA CON AGUA

- 'Viva con Agua ist ein Netzwerk von Menschen und
.- Organisationen, das sich fiir den Zugang zu sauberem
. Trinkwasser und sanitarer Grundversorgung einsetzt.

Menschen haben keinen
Zugang zu Trinkwasser

Menschen haben keinen
Zugang zu Sanitarversorgung

Vﬁra con Agua Mineralwasser und Goldeimer Klopapier sind
~ 'nicht nur Botschafter:innen fiir unsere Vision, sondern
- .- generieren gleichzeitig wichtige Gelder fur die
| Gemeinnutzigkeit.

https://sdg6data.org/en/indicator/6.1.1



VIVA CON AGUA

e : Wir werden mit dem- :
g Offizielle ; Bundesverdienstkreuz :
Vereinsgrundung : ausgezeichnet :
- DieIdee zu'Viva con E Der erste Pfandbecher E Wir starten unser '
- Agua entsteht bei ei- : fliegt in unsere : erstes Social Business: .,
nem Trainingscamp = Spendentonne : Mineralwasser
o auf Kuba
& L o0
.: o, i . ..’ - .. :’ : :‘. &
" 3 h :I—'_‘* o
e R DL X B >
3 ¢ i @ S S,
ot e W g s ke T T
; N e e N
: SO
T8 AR i 2
AL S NFeSELe R SR,



VIVA CON AGUA

i Mit VcA Studafrika
1B _ _ grundet sich die
il : Wir starten Social : zweite Organisation
K Business #2: mit eigenstandiger
Goldeimer Klopapier Implementierung
" 2017 72020 To be continued o
- Die erste Millerntor Mit VcA Uganda
‘Gallery findet im grundet sich die erste .
Stadion des FC ' Organisation in einem :
. St. Pauli statt Projektland
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VIVA CON AGUA
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,;f' '_ - Erschliessung,
Speicherung, Verteilung
¢ uhd Aufbereitung

" . +won sauberem Trinkwasser
aus Grundwasser und
- Regenwasser
&

Entsorgung und
Wiederverwertung
von Urin und Fakalien.
Abwasserentsorgung
sowie Mull- und Abfall-
beseitigung

Trinkwasser-/Korperhygiene

stehen im Fokus:
Hygieneschulungen,
Verteilung von

Hygieneartikeln und Bau

von Waschplatzen,

Menstruationshygiene
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VIVA CON AGUA
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VIVA CON AGUA




« 'Lizenzpartner:innen
- Husumer Mineralbrunnen, Furstl. Bissinger Auerquelle

. Alltéigliche Kaufentscheidung als Form sozialen

~« Flyer-Wirkung mit Blick auf die WASH-Projekte und
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+" Seit 2010

VIVA CON AGUA
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gemeinniutzige Arbeit von Viva con Agua
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VIVA CON AGUA

, ; . Das erste soziale Toilettenpapier “Goldeimer
- Klopapier” seit 2016 deutschlandweit

+. Lizenzpartner:in WEPA

a8 Mc‘jélichkeit uber Konsumguter soziales
PARPRE Engagement zu unterstiitzen

~« Flyer-Wirkung mit Blick auf die sanitare
Grundversorgung und Kreislaufwirtschaft

8 Rollen | 150 Blatt | 3 Lagen
100% Recycling-Papier
Zertifiziert mit dem Blauen Engel

Verpackung aus 15% Kreideanteil und 60%
recyceltem Plastik (Granic), zu 100 %
recyclebar
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VIVA CON AGUA

© '+ Die normiale Seife von Goldeimer seit April 2021
. -Lizenzpartner:in Sodasan

. ,._Méglichk'eit uber Konsumgtuter soziales Engagement zu

unterstiitzen
.- s Flyer-Wirkung mit Blick auf die Hygiene-Komponente
S : : Goleiiner Goldeiimer 04;?{?/ . o/decmer
der WASH -Projektarbeit Aot 2 [ . " & [ @ Tt &
; ® Jeile (- : : Seile
| e EINE NORMALE SEIF
¢ EINE NORMALE SEIFE, EINE NORMALE SEIFE, h;sm SEIN sou_] EINE NORMALE SEIFE,

WIE SIE SEIN SOLLTE,

WIE SIE SEIN SOLLTE. WIE SIE SEIN SOLLTE.

Naturliche Inhaltsstoffe

sozial, vegan, bio

COZ2-neutraler Produktionsstandort in
Deutschland

Ohne synthetische Farb-, Duft- und

2 Konservierungsstoffe

o Frei von Erdolchemie und Mikroplastik

' Recycelte und recycelbare Verpackung mit
mineralolfreien Farben bedruckt




VIVA CON AGUA
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VIVA CON AGUA

« Der gemeinnutzige VcA e.V. und die Stiftung halten 60% STRUKTUR
der Anteile an der Viva con Agua Wasser GmbH

» Die Viva con Agua Beteiligungs GmbH & Co. KG halt 40%
EFEMDEN/

PROJEKTE

+ Die ,KG" hat die Anschubfinanzierung geleistet und
nutzt ihren Anteil zur Finanzierung weiterer sozialer

20 GEWINNE /
Initiativen (Goldeimer, GoBanyo, soulincubator) NETZWERK WD MEHRWERTE
RTINS e
—3
20% ANTELLE / SPIRIT
: : . , 40% ANTELLE /
Lizenzpartner:innen verantwortlich fur 40% GEWINNE i INNESTITIONEN
Produktion und Vertrieb H UND NETZWERK

Transparente Kommunikation der
finanziellen Kennzahlen

Markenfuhrung in der Gemeinnutzigkeit
,;marktubliche” Vertriebswerkzeuge nicht
vorgesehen

Partizipative Unternehmenskultur




Social Businesses sind im Verstandnis von Viva con Agua zweck-
orientiert und unternehmerisch handelnde Entitaten, die
durch das Angebot von sozialen Produkten und Dienstleistungen
die Vision und Mission von Viva con Agua entweder direkt

oder indirekt unterstutzen.

Mehrheit in den Social Businesses liegt in der Gemeinnitzigkeit.

Eine direkte Unterstutzung erfolgt zum Beispiel durch soziale
Dienstleistungen wie kulturelle oder sportliche Veranstaltungen
und Projekte, die die Aufmerksamkeit fiir WASH erhohen sowie
zu einem positiven Verhaltenswandel beitragen.

Eine indirekte Unterstutzung erfolgt zum Beispiel durch soziale
Produkte und Dienstleistungen, deren Vertrieb und Nutzung eine
hohere Markenbekanntheit von Viva con Agua, Lizenzgebiithren
und Gewinnausschiuttungen generiert sowie die Akquise neuer
Spender*innen fur Viva con Agua befordert.




VIVA CON AGUA




