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Awards
Ein kleiner Anstupser zur Nachhaltigkeitstransformation?

Vortrag auf dem 5. CSR-Kommunikationskongress, 3. November 2022, Osnabrück

Dr. Beate Gebhardt & Laura Hellstern
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Best 
Cases 
müssen 
her

Yvonne Zwick 

https://dup-magazin.de/management/strategie/deutscher-award-fuer-nachhaltigkeitsprojekte-2022/
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push

Regulativ

Anreize & Mutmacher

Gesellschaftliche 
Transformation

Treiber der Nachhaltigkeitstransformation
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Frage

Background

Was sind CSR-Awards?

Zukunftsfähige Awards 

Wie hochwertige Awards gestalten?

5

CSR Award Finder

Wie geeignete Awards finden?

Tragen Awards zur 
Nachhaltigkeitstransformation 
bei? 



Bedeutung von Nachhaltigkeitswettbewerbe 2017

Exklusivität 

(„Kommunikation“)
6

Themenbezug 

(„Sustainability“)

Wettbewerbscharakter

(„Bewertung“)

Wirtschaftspreis

Umweltpreis Sozialpreis

Nachhaltigkeits-

Award
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Nachhaltigkeitswettbewerbe – das ist gemeint
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Awards – ein Zeichen für höchste Exklusivität

Ranking Awards Zertifizierung

Erster

Letzter

Gewinner Zertifizierte

Nicht-
Teilnehmer

Nicht-
Zertifizierte

Rating

Score BEST

Score POOR

„Verlierer“

Forschungsrahmen
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Awards – ein Instrument der Kommunikation und der Bewertung 
Forschungsrahmen



Dr. Beate Gebhardt 9

1 1 2 2 1 1 1
4

1 1 1 2 3 1 2 4 4
7 7

13

5
12

8 8 6 8
5

2 2 2
0

20

40

60

80

100

120

1
9
6
3

1
9
8
4

1
9
8
5

1
9
8
7

1
9
8
8

1
9
9
0

1
9
9
1

1
9
9
3

1
9
9
4

1
9
9
6

1
9
9
7

1
9
9
8

2
0
0
0

2
0
0
2

2
0
0
3

2
0
0
5

2
0
0
6

2
0
0
7

2
0
0
8

2
0
0
9

2
0
1
0

2
0
1
1

2
0
1
2

2
0
1
3

2
0
1
4

2
0
1
5

2
0
1
6

2
0
1
7

2
0
1
8

2
0
1
9

kumuliert Anzahl neue Wettbewerbe

141Wettbewerbe
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29

112

unklarer Status

laufend

141 639

26

 Nachhaltigkeit im Unternehmen

weitere Preiskategorien

665Wett-
bewerbe 

Preis-
kategorien

1325

269

Nachhaltigkeit im Unternehmen

weitere Preiskategorien

Preisträger

1.594

Wettbewerbsjahr 2019



Bedeutung von Nachhaltigkeitspreisen in der deutschen Ernährungswirtschaft 16.09.2016    Dr.  Beate Gebhardt 11

Ausgezeichnete TOP 10 Händler (2009-2015) Ausgezeichnete TOP 10 Hersteller (2009-2015)

Großunternehmen sind die nachhaltigen Leuchttürme
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80% 80%

Studie 2013: Desk Research unter den umsatzstärksten TOP10 Food Händler und TOP 10 Food Hersteller
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TOP 10 Food Hersteller TOP 10 Food Händler 
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Darum werden CSR-Awards verliehen

Unter-

nehmen

Zivil-

gesellschaft

Markt- / selbstbezogene Ziele

Gesellschaftsorientierte Ziele

• Hochwertigen Preis etablieren

• Eigene Unternehmensziele verwirklichen

• Andere Geschäftsfelder unterstützen

• Netzwerke pflegen / aufbauen

• Vorbilder hervorheben

• Zur Nachahmung motivieren

• Besonderes Engagement belohnen

• Öffentlichkeit sensibilisieren

• Nachhaltiges Wirtschaften anregen

• Nachhaltige Lebensweise anregen

1

2

Vergabe-

organisation

Studie 2014: Nachhaltigkeitswettbewerbe aus Sicht von Vergabeinstitutionen
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Darstellen und Lernen sind wichtige Gewinne für Unternehmen

Unter-

nehmen

Zivil-

gesellschaft

Vergabe-

organisation

Studie 2017: Bedeutung von Nachhaltigkeitsawards für Unternehmen in Deutschland

Fragewortlaut: Bitte geben Sie an, wie wichtig die nachfolgenden Aspekte bei der Auswahl eines Nachhaltigkeitswettbewerbes für Sie sind bzw. sein könnten., Häufigkeitsangaben, N=149-150
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Dotierung

Erhalt einer Trophäe

Festliche Preisverleihung

Kommunikation der
Vergabeinstitution über die

Preisträger

Teilnehmer erhalten durch
Einzelauswertungen Lern-

und Wissensangebote

Label oder Logo, welches
in der Kommunikation
genutzt werden kann

sehr wichtig 2 3 4 5 überhaupt nicht wichtig

96 % Zustimmung

Label / Logo für 

Kommunikation

Einzelauswertung / 

Feedback

Kommunikation 

über Preisträger

1

2
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Geringe Bedeutung von CSR-Awards für Verbraucher*innen

Unter-

nehmen

Zivil-

gesellschaft

Vergabe-

organisation

Studie 2019: Bedeutung von Nachhaltigkeitsawards für Verbraucher*innen N=279

Fragewortlaut: Bitte geben Sie an, wie wichtig die nachfolgenden Aspekte bei der Auswahl eines Nachhaltigkeitswettbewerbes für Sie sind bzw. sein könnten., Häufigkeitsangaben, N=149-150

Verschiedene Verbrauchertypen 

nach NH-Interesse!

47% NH-Awards sollen Medien erklären
stimmen sehr zu

44% NH-Awards sollen vergleichbar sein 

37% Gütesiegel für valide Award-Qualität

28% Besser es gäbe nur einen NH-Award

3% Überhaupt kein Interesse

50% kennen keinen einzigen NH-Award 

Verbraucher*innen Wünsche

Verbraucher*innen Relevanz

47% Verhaltensrelevanz, wenn glaubwürdig!

1

2
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Bedeutung von Nachhaltigkeitswettbewerbe 2017
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Fehlende Kenntnis über Wettbewerbe generell

Schwierigkeit zum Unternehmensprofil /
Nachhaltigkeitsengagement passenden Wettbewerb zu

finden

Schwierigkeit glaubwürdige Wettbewerbe zu erkennen

Bedeutungsverlust von Awards aufgrund deren Vielzahl

Verfügbares Personal

Zeitaufwand für Bewerbung

Sehr zutreffend 2 3 4 5 Überhaupt nicht zutreffend Keine Angabe

15

Fragewortlaut: Bitte geben Sie an, wie sehr die nachfolgenden Aspekte Sie an der Teilnahme an Nachhaltigkeitswettbewerben hindern, Häufigkeitsangaben, N=149-150

15
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Herausforderungen mit Awards aus Sicht der Unternehmen
Studie 2017: Bedeutung von Nachhaltigkeitsawards für Unternehmen in Deutschland
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Frage

Background

Was sind CSR-Awards?

Zukunftsfähige Awards 

Wie hochwertige Awards gestalten?

16

CSR Award Finder

Wie geeignete Awards finden?

Tragen Awards zur 
Nachhaltigkeitstransformation 
bei? 
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Ziel
Übersicht 
Besserer Zugang
Individuelle Auswahl

CSR Award Finder ist online 
https://csr-award-finder.uni-hohenheim.de/website_uni_hohenheim

https://csr-award-finder.uni-hohenheim.de/website_uni_hohenheim


CSR Award Finder: Stimmen aus der Community

Dr. Beate Gebhardt

Was für eine 
schöne Idee. 

Dr. Michael Lendle, 
AFC Risk & Crisis 

Consult

18

Die aktuellste 
Sammlung in 
Deutschland. 

Ralf Geiger, VAUDE



CSR Award Finder: Stimmen aus der Community

Dr. Beate Gebhardt 19

Durch den Award Finder ist ein 
passgenaues Matching zu dem richtigen 
Nachhaltigkeitspreis ganz einfach möglich.

Wichtig ist neben dem Auffinden der 
Nachhaltigkeitspreise aber auch, dass die 
Ausgezeichneten tatsächlich einen nachhaltigen 
Beitrag zur Wertschöpfung leisten!“

Ich finde das Tool sehr hilfreich für die 
strategische Auswahl relevanter 
Ausschreibungen.



CSR Award Finder: Interaktiv und übersichtlich

Dr. Beate Gebhardt 20



CSR Award Finder: Interaktiv und übersichtlich

Dr. Beate Gebhardt 21

Filtern

Sortieren

Profilblatt

Suchen



CSR Award Finder: Mehr Details im Profilblatt
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Filtern

Sortieren

Profilblatt

Suchen
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Methodik – so wurde ausgewählt

1. Wettbewerb (Contest)

2. Leitbild Nachhaltigkeit

3. Unternehmen in D

CSR-Award

A

B

Schlagworte (Felder) Vorgehen Bereinigung Sammlung

Studie 2022: Sammlung von CSR-Awards
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Diese Awards sind im Finder dabei

Status Nachhaltigkeit Gewinn: 
Feedback 

Vergabeinstitution

laufend ausgesetzt keine Angabe / unklar

laufend

?

???

ja nein / unklar

ja

nein

Ökonomie / Management

Soziales

Ökologie

Nachhaltigkeits-Trias

Trias

Planet

People

Profit

Staat

Wissenschaft

NPO /
Verband

Unternehmen

Studie 2022: Sammlung von CSR-Awards
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Frage

Background

Was sind CSR-Awards?

Zukunftsfähige Awards 

Wie hochwertige Awards gestalten?

25

CSR Award Finder

Wie geeignete Awards finden?

Tragen Awards zur 
Nachhaltigkeitstransformation 
bei? 



Bedeutung von Nachhaltigkeitswettbewerbe 2017

26

1
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Der Super-Nachhaltigkeitswettbewerb?



31,2

21,0

26,1

11,6

21,0

Deutscher Nachhaltigkeitspreis

Deutscher Umweltpreis

B.A.U.M.-Umweltpreis

Deutscher CSR-Preis

CSR-Preis der Bundesregierung

94,9

91,3

89,1

83,3

71,7

Deutscher
Nachhaltigkeitspreis

Deutscher Umweltpreis

B.A.U.M.-Umweltpreis

Deutscher CSR-Preis

CSR-Preis der
Bundesregierung

Kleines Spitzenfeld der Nachhaltigkeitswettbewerbe (%)

Bekanntheit Interesse an Auszeichnung

Fragewortlaut: Bitte klicken Sie nacheinander für jeden dieser Awards Zutreffendes an. Auswahl: gehört; Interesse (erneut) teilzunehmen bzw. damit ausgezeichnet zu werden, Prozentangaben, 
Mehrfachnennungen, N=138

272727
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Studie 2017: Bedeutung von Nachhaltigkeitsawards für Unternehmen in Deutschland
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Studie 2018: Unternehmerische Nachhaltigkeitsbewertung in Wettbewerben

28

Rating

Score BEST

Score POOR

Max: 12

Min: 0

8

4
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Kein hochwertiger Nachhaltigkeitswettbewerb bisher?



Bedeutung von Nachhaltigkeitswettbewerbe 2017

2929

Rating

Score BEST

Score POOR

Max: 12

Min: 0

8

4

29

Kein hochwertiger Nachhaltigkeitswettbewerb bisher?
Studie 2018: Unternehmerische Nachhaltigkeitsbewertung in Wettbewerben



Tragen Awards zur Nachhaltigkeitstransformation bei?

30
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• Instrument der 

Nachhaltigkeitskommunikation

• Instrument der unternehmerischen 

Nachhaltigkeitsbewertung

• Interessantes Themenfeld der 

Wissenschaft

Studie 2022: Expertenbefragung im Projekt SIEGER
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AK BEST am Fachgebiet für Agrarmärkte (420B) 

Universität Hohenheim

Schwerzstraße 46

70599 Stuttgart

https://marktlehre.uni-hohenheim.de/akbest-idee  
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Kontakt
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